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1. Государственная экономическая политика. Экономические функции государства. Формы и методы государственного регулирования экономики.
2.Органы власти, осуществляющие государственное регулирование экономики. Задачи государственного регулирования экономики в современной России
3.Модели рыночной экономики. Провалы рынка.
4. Денежно-кредитная политика.
5. Бюджетно-налоговая политика.
6. Территории с особым экономическим статусом. Инструменты развития территорий. Роль государственных корпораций в развитии экономики.
7. Развитие сферы государственно-частного партнерства. Управление государственным имуществом. 
8. Закономерности функционирования и развития отраслей промышленности в актуальных условиях.
9. Формирование и функционирование рынков промышленной продукции.
10. Структурные изменения в промышленности и управление ими.
11. Инструменты стратегического планирования на промышленных предприятиях, отраслях и комплексах (технология форсайт).
12. Промышленная политика.
13. Содержание, цель, задачи и принципы экономического анализа.
14. Виды экономического анализа и организация аналитической работы на предприятии.
15. Методологические основы разработки системы аналитических показателей.
16. Прием сравнения в экономическом анализе. Выбор базы сравнения.
17. Способы измерения влияния факторов в детерминированном факторном анализе. Сущность элиминирования факторов. 
18. Основные показатели оценки экономической эффективности деятельности промышленного предприятия.
19. Аналитическое обеспечение управления материальными затратами промышленного предприятия
20. Формирование и функционирование товарных рынков (ресурсов и сельскохозяйственных земель, промышленной и строительной продукции, продукции АПК, недвижимости и услуг). Их структура и участники. 
21. Конкурентоспособность: ее объекты и субъекты. Управление конкурентоспособностью.
22. Маркетинговые инструменты внутрифирменного и стратегического планирования.
23. Основные проблемы и тенденции коммерциализации: ее субъекты, объекты и технологии.
24. Конкурентный анализ рынка. Состояние конкуренции в современных условиях и перспективы ее развития
25. Формирование и развитие интегрированных систем маркетинговой информации. Управление данными в организации.
26. Управление организацией в контексте цифровой трансформации. Современные технологии маркетинга в интернет-среде.
27. Подходы к эффективному управлению межфирменными взаимоотношениями. Социально-этичный маркетинг и маркетинг взаимоотношений в управлении устойчивым развитием организации.
28. Формирование и функционирование товарных рынков (ресурсов и сельскохозяйственных земель, промышленной и строительной продукции, продукции АПК, недвижимости и услуг). Их структура и участники. 
29. Конкурентоспособность: ее объекты и субъекты. Управление конкурентоспособностью.
30. Сущность и тенденции развития цифрового маркетинга. 
31. Инструменты и технологии цифрового маркетинга.
32. Понятие проекта и особенности проектного управления.
33. Структура проекта развития организации.
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